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REDACCIÓN

SOCIOLOGÍA MATEMÁTICAS
FINANCIERA

HISTORIA DE
HONDURAS

COMPORTAMIENTO
DEL CONSUMIDOR RADIO I TELEVISIÓN I

DISEÑO
AUDIOVISUAL

TALLER DE 
EMPRENDEDORES

I

TALLER DE 
EMPRENDEDORES

II

ELECTIVA I DE
ORIENTACIÓN
PROFESIONAL

ESTRATEGIA Y
TÁCTICAS DE VENTAS

ÉTICA Y
RESPONSABILIDAD

SOCIAL EMPRESARIAL

CONTABILIDAD
GENERAL

CODING RELACIONES
PÚBLICAS

CANALES DE
DISTRIBUCIÓN

SEMINARIO DE
GRADUACIÓN

MÉTODOS Y
TÉCNICAS DE

INVESTIGACIÓN

TALLER DE
DISEÑO GRÁFICO I

TALLER DE
DISEÑO GRÁFICO III

TALLER DE
DISEÑO GRÁFICO IV

CONTABILIDAD
DE COSTOS LOCUCIÓN ESTUDIO DE

MERCADOS
PLANEACIÓN

DEL PRODUCTO

MDE-2806 MDE-3207 MDE-3708

MDE-4309MDE-3808MDE-2906MDE-2305MDE-0702MDE-0201

LL-101

LE-101

MDE-1103 MDE-1604 MDE-2205

MDE-2605 MDE-3607 MDE-4108

MDG-0501 MDE-1002

LE-102 LE-103 LE-104

MDE-2505 MDE-4008MDG-0902 MDE-1403 MGD-1904

MDE-3006 MDE-3407 MDE-4409

MDE-5010

MDE-5512

MDE-0101

4 U.V. 4 U.V. 4 U.V.

FINANZAS

4 U.V. 4 U.V.

ADMINISTRACIÓN
DE RECURSOS

HUMANOS

MDE-1704

4 U.V.

4 U.V. 4 U.V.

DISEÑO E IMAGEN
DE MARCAS

MDE-4209

4 U.V.

PROMOCIÓN DE
VENTAS Y

MERCHANDISING

MDE-4509

4 U.V.

MERCADOTECNIA
DE SERVICIOS

MDE-4710

3 U.V.

4 U.V.

DISEÑO
TRIDIMENSIONAL I

MDE-4810

4 U.V.

DISEÑO
TRIDIMENSIONAL II

MDE-5211

4 U.V.4 U.V.4 U.V.

TALLER DE
DISEÑO GRÁFICO II

MDE-3307

4 U.V.3 U.V.

ASPECTOS
LEGALES EN LAS

ORGANIZACIONES

MGD-1203

4 U.V.4 U.V.4 U.V.

3 U.V.

3 U.V.

PROCESADOR DE
PRESENTACIONES

MGD-2004

0 U.V. 4 U.V. 4 U.V. 4 U.V.

GERENCIA
DE MARCA

MDE-4609

4 U.V.

DIRECCIÓN
ESTRATÉGICA DEL

MARKETING

MDE-5110

4 U.V.

MDE-5311 MDE-5612

4 U.V.

3 U.V. 3 U.V.

3 U.V. 3 U.V. 3 U.V.

3 U.V.

MERCADOTECNIA II

MDE-3106

4 U.V.

ADMINISTRACIÓN
DE VENTAS

MDE-3507

3 U.V. 4 U.V.

4 U.V. 4 U.V.

3 U.V. 4 U.V. 3 U.V.

3 U.V. 4 U.V.

RADIO II

MDE-3908

4 U.V. 4 U.V.

TELEVISIÓN II

MDE-4910

4 U.V.

4 U.V.

COMERCIO
INTERNACIONAL

MDE-5411

3 U.V.

4 U.V.

ELECTIVA II DE
ORIENTACIÓN
PROFESIONAL

4 U.V.

ELECTIVA I
CIENCIAS

NATURALES
3 U.V.

ELECTIVA II DE
HUMANIDADES

3 U.V.

ELECTIVA III
ARTE O DEPORTE

3 U.V.

Total Asignaturas: 61 Total de Unidades Valorativas: 217

3.- Haber finalizado exitosamente su Práctica Profesional Supervisada (800hrs).
2.- Seleccionar un área de Orientación Profesional.
1.- Haber acumulado por lo menos 200 puntos coprogramáticos.
Como requisito de graduación el estudiante deberá cumplir con:

MATEMÁTICA I

MDG-0602

0 U.V.

HOJA ELECTRÓNICA
DE CÁLCULO

ADMINISTRACIÓN I

ESPAÑOL

INGLÉS I

FILOSOFÍA
GÉNEROS

PERIODÍSTICOS

MDE-1503

4 U.V.

MERCADOTECNIA I

MDE-2104

4 U.V.

MÉTODOS
ESTADÍSTICOS

INGLÉS II INGLÉS III INGLÉS IV

LE-105

3 U.V.

INGLÉS V

4 U.V.

DIAGRAMACIÓN

MDE-2705

*MATEMÁTICA NIVELATORIA PARA MATEMÁTICA I
**ESPAÑOL NIVELATORIO PARA ESPAÑOL

*

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA Y MEDIOS DIGITALES (MD-01)

PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO PERÍODO1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

P L A N E S T U D I OD E

Síguenos en USAPhn: *Plan en última fase de aprobación.

DESCRIPCIÓN PORCENTUAL POR ÁREA DE CONOCIMIENTO

ÁREA DEL CONOCIMIENTO

MATEMÁTICAS Y ESTADÍSTICAS

FORMACIÓN GENERAL Y COMPLEMENTARIA

ADMINISTRACIÓN, DIRECCIÓN Y EMPRENDIMIENTO

MARKETING, PRODUCTOS Y SERVICIOS

MEDIOS DIGITALES E INFORMÁTICA

Asig. %

15 24

3 5

12 20

14 23

11 18

6 10COMUNICACIÓN

61 100



P L A N E S T U D I OD E

Licenciatura en
Mercadotecnia y Medios Digitales

Síguenos en USAPhn:
Avenida Circunvalación, Honduras, C.A.

PBX(504) 2561-8727  /  FAX (504) 2561-8787

PERFIL PROFESIONAL

CONOCIMIENTOS

CÓDIGO U.V. REQUISITOS

CÓDIGO U.V. REQUISITOS

MDP-0100
MDP-0200

MDP-0300

MDP-0400

COMUNICACIÓN INTEGRADA DE MARKETING
PUBLICIDAD Y POSICIONAMIENTO

MERCADOTECNIA INTERNACIONAL

NEGOCIOS EN EL ENTORNO GLOBAL

ÁREA MERCADOTECNIA

ÁREA DE PRODUCCIÓN Y DISEÑO
4
4

4
4

MDP-0100
MDE-5110

MDP-0300
MDE-5110

El estudiante escogerá un área de orientación profesional para cursar las dos asignaturas que le corresponden.

El Licenciado en Mercadotecnia y Medios Digitales formado en la Universidad de San Pedro Sula será 
un profesional dotado de amplios conocimientos y competencias para diseñar, gestionar y emprender 
proyectos mercadológicos de diferentes alcances mediante el empleo de las más avanzadas 
tecnologías digitales.

Emplea la tecnología para el desarrollo de la actividad mercadológica
Diseña campañas mercadológicas haciendo uso de medios digitales
Utiliza las herramientas web para desarrollar la actividad mercadológica en diversos ámbitos 
Integra las funciones de comunicación, mercadotecnia y producción para el desarrollo de 
iniciativas digitales.
La opción emprendedora.

ELECTIVAS PROFESIONALIZANTES

ASIGNATURAS ELECTIVAS

EDUCACIÓN AMBIENTAL
ECOLOGÍA 

ECN-0100
ECN-0200

3
3

NINGUNO
NINGUNO

ÁREA DE CIENCIAS NATURALESCÓDIGO
U.V.

REQUISITOS

TÉCNICAS DE REDACCIÓN
REALIDAD SOCIOECONÓMICA DE HONDURAS
ENTORNO EMPRESARIAL
CALIDAD TOTAL
EMPRESAS TURÍSTICAS
PENSAMIENTO CRÍTICO Y CREATIVO
**INGLÉS PARA CERTIFICACIÓN
INTRODUCCIÓN A E-BUSSINES 

EHU-0100
EHU-0200
EHU-0300
EHU-0400
EHU-0500
EHU-0600
EHU-0700
EHU-0800

3
3
3
3
3
3
3
3

NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO
NINGUNO

ÁREA DE HUMANIDADESCÓDIGO
U.V.

REQUISITOS

EAD-0100

EAD-0200

EAD-0300

EAD-0400

EAD-0700

EAD-0800

EAD-0900

REQUISITOS
BALONCESTO

FUTBOL SALA 

VOLEIBOL

FÚTBOL

CORO

CONJUNTO INSTRUMENTAL

GUITARRA POPULAR

3

3

3

3

3

3

3

NINGUNO

NINGUNO

NINGUNO

NINGUNO

NINGUNO

NINGUNO

NINGUNO

CÓDIGO ELECTIVA DE ARTE O DEPORTE 


